[bookmark: _GoBack]1. Имиджелогия - отрасль современного человековедения.
2. Определение понятия имиджелогии, образа, облика.
3. Компоненты имиджа личности.
4. Теоретические основания имиджа.
5. Принципы имиджелогии.
6. Приоритетные функции имиджа (ценностные, технологические).
7. Социально-психологические закономерности формирования и
функционирования имиджа.
8. Роль механизмов социально-психологического влияния в процессе
формирования имиджа.
9. Закономерности формирования и функционирования имиджа.
10. Социальные стереотипы и установки.
11. Механизмы влияния в процессе формирования имиджа. Понятие
социально-психологического влияния. Убеждение. Внушение.
12. Роль средств массовой информации в формировании социальной
реальности. Особенности применения печатных (книги, газеты, журналы) и
электронных (радио, телевидение, Интернет) средств массовой информации.
13. Реклама и паблик рилейшенс как средство формирования образа
социальных объектов.
14. Имидж руководителя. Компоненты имиджа руководителя: личностный,
социальный, профессиональный.
15. Структура и типология имиджа. Когнитивный, аффективный и
поведенческий компоненты имиджа.
16. Виды объектов имиджа: личность, организация, группа, товар (торговая
марка).
17. Имидж как составная часть культуры делового общения.
18. Индивидуальный имидж. Взаимоотношения имиджа, Я-реального, Яидеального и Образа Я у других.
19. Самопрезентация. Факторы восприятия личности в общественном
сознании.
20. Использование психодиагностики для создания психологического
портрета личности. Тесты, опорсники, контент-анализ, биографический
метод, наблюдение и особенности их применения.
21. Критерии эффективности индивидуального имиджа.
22. Корпоративный имидж. Понятие корпоративного имиджа. Роль имиджа
учреждения (организации, формы) в условиях современного рынка услуг.
23. Внешний и внутренний имидж организации. Связь внутреннего имиджа с
корпоративной культурой.
24. Основные мероприятия по совершенствованию имиджа
